LA POLITICA COMMERCIALE

Una lunga esperienza ha permesso di elaborare una politica commerciale

LA TIPOLOGIA

Il ristorante RITA & una formula di ristorazione a libero servizio

molto avanzata che offre convenzioni, sia per consumazioni a prezzo fisso

(self service) la cui offerta € rivolta soprattutto alla domanda della che per consumazioni piu libere e che consente ai datori di lavoro risparmi

pausa pranzo dei giorni lavorativi. Alcuni di questi locali riescono consistenti rispetto ai tradizionali servizi mensa. Alle convenzioni possono

a servire oltre 1000 clienti nelle ore classiche del pranzo meridiano,

trale 11.30 e le 14.30.
| locali RITA si sviluppano su superfici tra i 400 e i 1000 mq e sono Sono previsti anche sistemi di pagamento elettronici
ubicati sia in aree industriali e artigianali rivolgendosi ai lavoratori esclusivi e rivolti a tutti i segmenti di clientela.

di quelle zone, sia in centri direzionali, commerciali e storici

L'OFFERTA

| nostri chef preparano ogni giorno una grande varieta

rivolgendosi, in questo caso, al terziario, ai professionisti e alle

famiglie. Possono essere un’ottima risposta anche alle esigenze di

chi viaggia, nelle aree di servizio autostradali, nelle stazioni, negli di piatti tipici della cucina italiana preparati con prodotti

aeroporti freschi e selezionati. L'offerta gastronomica

La flessibilita della loro offerta consente una scelta molto articolata, comprende primi, secondi, pietanze alla griglia,

1 B . : . o N il i ffet di i k e piatti freddi
dai menu tradizionali della cucina regionale italiana a piatti light il icco buffet di contorni, snack e piatti fredd,

frutta e dolci. Oltre a questa offerta di base

e innovativi, a ricette internazionali a, in alcuni casi, la pizza.
possono essere presenti la pizza con tutto il sapore f

dell'impasto fresco, il corner caffé e lo snack bar.

| SEGNI DISTINTIVI

Il segno distintivo principale RITA &

il prodotto cucinato, quindi la presenza
di una vera cucina e del suo cuoco.

Gli altri sono: la velocita del servizio,
I'eleganza funzionale dei suoi ambienti,
la pulizia, la cortesia del personale,
I'informazione ai clienti,

la comunicazione sul punto vendita.

accedere anche lavoratori indipendenti e i professionisti, e i prezzi del menu

al pubblico sono sempre molto convenienti e trasparenti.

~

L'’ATTENZIONE PER UN'ALIMENTAZIONE
SANA ED EQUILIBRATA

| ristoranti RITA seguono con grande attenzione i principi di una corretta
e sana alimentazione segnalando all'interno del locale tutti i prodotti
che rientrano in uno stile di alimentazione equilibrata.

RITA benessere é il nome scelto per la linea di tutti quei prodotti

che soddisfano i criteri e le regole del mangiar sano.

Rientrano nella linea RITA benessere parte delle

proposte di contorni, di composizioni di verdure,

di primi piatti e zuppe, di secondi a base di carne

e pesce, di piatti freddi e dessert,

per dare la possibilita alla nostra Allinterno del locale i piatti
. . ) appartenenti alla linea
clientela di scegliere la RITABenessere

- N N sono contrassegnati da questo marchio
composizione del menu che pit

desidera seguendo, qualora lo
voglia, un regime alimentare
corretto.

In particolare per le insalate
della linea RITA

benessere vengono fornite le relative indicazioni nutrizionali.

LA COMUNICAZIONE

La clientela potra trovare all'interno del locale dei pratici folder con le

caratteristiche del servizio e della formula di ristorazione RITA.
I menu board e i listini prezzi sono costruiti e posizionati con particolare
riguardo al valore della visibilita, in modo da favorire una scelta rapida
e consapevole dei prodotti in assortimento. Guide del gusto, informazioni
nutrizionali, ricette regionali sono altri elementi di comunicazione ispirati

ad una delle missioni piu importanti di RITA: “mangiando si impara”.

IL VALORE DEL BRAND
Nei nostri locali si puo gustare il caffé a marchio RITA, miscela studiata
e prodotta in esclusiva per CIR food, con il gusto e I'aroma inconfondibile

del vero espresso e del cappuccino italiano.

LA FORZA DI UN GRANDE GRUPPO ITALIANO
Il Gruppo CIR food con 7.800 dipendenti e 840 cuochi & una

delle maggiori realta italiane ed europee di ristorazione.

Gestisce in tutto il mondo locali a marchio RITA, Pastarito,

Piazza del Sole e Flash Café. Dal 1997 CIR food & in possesso

di un Sistema Qualita certificato secondo la norma internazionale
UNI EN ISO 9001, la gestione ambientale UNI EN ISO 14001

e la gestione della sicurezza della catena alimentare UNI EN 1SO 22000.
crsacekr @
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RITA, acronimo di Ristorazione Italiana,
& il marchio del Gruppo CIR food nella ristorazione
commerciale d'accoglienza.
RITA & una formula di ristorante a libero servizio caratterizzata
dall'ampia disponibilitd di comodi posti a sedere, da un’offerta
di menu tratta dalle tradizioni regionali italiane, dalla freschezza

e naturalita dei prodotti, da una ambientazione amichevole

ed ospitale, da servizi e liberta di scelta.

Oltre all'economicita, alla velocita ed all’eleganza funzionale
dei suoi ambienti, il punto di forza di questa formula & nella
qualita e nella varieta dei suoi menu: infatti i ristoranti RITA
prevedono tutti cucine completamente attrezzate
dove operano cuochi professionisti.

In questa formula CIR food é tra i leader in Italia.

Cose buone da mangiare
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